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PrefacioPrefacio

g Contexto
8 El presente estudio es parte del trabajo de la CCA sobre los mercados 

incipientes de bienes y servicios ambientales y el análisis de mercado centrado 
en el interés y la disposición de los consumidores por pagar bienes y servicios 
ambientales seleccionados. 

8 Este trabajo apoya los actuales esfuerzos de conservación de la CCA relativos 
a las especies y los espacios de los pastizales naturales de América del Norte

g Meta
8 Determinar si la comercialización de ganado y bisonte de pastoreo certificados 

(ecoetiquetados) podrían constituir un mecanismo para conservar la 
biodiversidad de los pastizales y, al tiempo, apoyar el medio de vida de los 
productores.

g Resultados del estudio
8 Un enfoque complementario para conservar la biodiversidad de los pastizales 

sería el pastoreo del ganado o el bisonte. 
8 Se conoce bien la carne de bisonte en Canadá y Estados Unidos. La 

disposición para consumir carne de ganado de pastoreo —y el conocimiento de 
los beneficios ecológicos— es alta en los tres países. 

8 La producción de carne de pastoreo podría ser un mecanismo de mercado 
prometedor para conservar los pastizales naturales, uno de los ecosistemas 
más amenazados en América del Norte.

Chantal Line Carpentier, programa medio ambiente y comercio, de la CCA
Jürgen Hoth, Programa sobre biodiversidad de la CCA
Montreal, 5 de octubre de 2004
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Entorno y objetivosEntorno y objetivos

g La CCA solicitó a CROP Inc elaborar un estudio para 
determinar un perfil de los consumidores de carne en 
América del Norte

g El objetivo del estudio es conocer mejor los hábitos de 
consumo de la población regional de:
8 productos alimenticios en general
8 carnes orgánica y la de pastoreo
8 carnes de especialidad
8 y más específicamente, carne de bisonte

g El cuestionario se presentan en el apéndice. 



Principales hallazgosPrincipales hallazgosPrincipales hallazgos



6

Principales hallazgosPrincipales hallazgos

Productos alimenticios en general
g Los consumidores de América del Norte se mantienen informados sobre los alimentos que 

adquieren
8 Más de 6 de cada 10 buscan con frecuencia o a veces productos alimenticios nuevos. Esta conducta no es tan común 

entre los estadounidenses encuestados (57%).
8 La mitad de los encuestados suele leer la lista de  ingredientes de los alimentos antes de comprarlos. Los mexicanos lo 

hacen en menor grado (38%).
8 Siete de cada diez piden con frecuencia (41%) o algunas veces (28%) información sobre el origen de los productos que 

compran. Esto es menos acentuado en el caso de los estadounidenses (61% frente a 73% en Canadá y 74% en México). 
8 Las consideraciones ambientales pueden desempeñar un papel fundamental en la selección de los alimentos.
8 Seis de cada 10 admiten que a menudo o a veces siguen el impulso de comprar alimentos de compañías que tienen 

inquietudes ambientales. Esta intención la manifestaron más los mexicanos (71%) que los estadounidenses (53%).

g A muchos consumidores les importan los métodos empleados en la producción de los bienes 
agrícolas
8 Cerca de 6 de cada 10 dijeron estar muy o bastante preocupados al respecto (en EU  la cifra parece ser de menos de 

50%).
8 Los métodos de cría y producción fueron los puntos de preocupación mencionados con mayor frecuencia (entre 17 y 

19%). 
8 Sin embargo, a los mexicanos les preocupa más el peligro de contraer enfermedades (26%)

g Cuatro de cada 10  encuestados conocen productos agrícolas  cosechados con  prácticas 
respetuosas de la naturaleza
8 Los canadienses (54%) y los estadounidenses (52%) conocen bastante de estos productos (frente a 26% de los 

mexicanos de la muestra)
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Principales hallazgosPrincipales hallazgos

Hábitos de consumo de carne
g De los hogares de América del Norte encuestados, en 9 de cada 

10 hay uno o más consumidores de carne
8 Casi 3 de cada 4 encuestados compran carne una o más veces a la 

semana; México destaca con 89%.
8 Cerca de una cuarta parte de los encuestados (24%) asignan  más de 

30%  de su presupuesto alimentario para comprar carne. Un tercio de los 
mexicanos (33%) dedica la misma proporción.

8 La mayoría de los canadienses (43%) y estadounidenses (45%) 
encuestados compran la carne en una tienda de abarrotes. La mitad de los 
mexicanos (51%) lo hace en un supermercado.

8 La mitad de los encuestados consume carne de res al menos tres veces a 
la semana.

8 Un amplia mayoría nunca ha comido carne de bisonte (80%) ni de caballo 
(92%)

g Un tercio de los encuestados (32%) señaló que la apariencia del 
producto es el aspecto más importante cuando se compra carne 
(la cifra correspondiente a México es de 41%).
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Principales hallazgosPrincipales hallazgos

Carne orgánica y de pastoreo
g Los productos cárnicos orgánicos y de pastoreo son poco conocidos entre los 

consumidores.
8 La gran mayoría de los canadienses (86%) y de los estadounidenses (87%) han oído de la carne 

orgánica, mientras que la mitad de los mexicanos (52%) ha oído hablar de ella.
8 De los habitantes de Canadá y EU que sabían algo de la carne orgánica, casi dos tercios la había 

consumido alguna vez. Esta tasa sube a 76% entre los encuestados mexicanos 
8 Casi dos terceras partes de los estadounidenses (64%) dijeron conocer la carne de pastoreo. El nivel 

de conciencia es menor entre los mexicanos(54%), y particularmente baja entre los canadienses (46%).
8 De los encuestados que conocían la carne de pastoreo, dos tercios (66%) informaron haberla 

consumido. Esta tasa sube a 75% entre los consumidores mexicanos. 

g Saber que un producto es orgánico o de pastoreo puede incrementar la frecuencia del 
consumo de carne
8 Casi la mitad de los encuestados de los tres países tenderían a consumir carne con mayor frecuencia si 

supiesen que es orgánica (47%) o de pastoreo (48%). Una proporción más elevada de mexicanos 
manifestó tal preferencia [orgánico (54%) y de pastoreo (60%)].

8 Una proporción menor de canadienses (40%) y estadounidenses (43%) expresó preferencia por la 
carne de pastoreo.

g La certificación del carácter “natural” de un producto influiría en su consumo
8 De todos los norteamericanos, tres  de cada cuatro consumirían productos cárnicos orgánicos o de 

pastoreo si tales atributos se indicaran en una etiqueta certificadora de su origen natural. La proporción 
sube a 88% entre los consumidores mexicanos, pero cae a 63% entre los estadounidenses.
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Principales hallazgosPrincipales hallazgos

Carnes orgánica y de pastoreo (continuación)
g La carne orgánica se percibe como más cara que las tradicionales

8 La mayoría de los canadienses (64%) y de los estadounidenses (69%) encuestados 
percibe que la carne orgánica es mucho más cara (Canadá 15% y EU 14%) o más cara 
(49% y 55%, respectivamente) que las carnes tradicionales.

8 De los mexicanos encuestados, 23% comparte esta opinión (61% señaló que es igual de 
cara, e incluso menos cara).

g El precio de la carne orgánica se percibe más cercano al de las carnes 
tradicionales
8 Cerca de un tercio (31%) de los encuestados cree que la carne de pastoreo es más cara, 

27% que tiene casi el mismo precio y 24% que es más barata que la tradicional.

g Los consumidores de América del Norte pagarían hasta 25% más por 
productos cárnicos con certificación de orgánicos o de pastoreo
8 Seis de cada 10 encuestados con seguridad (18 a 19 por ciento) o probablemente (40 a 41 

por ciento) pagarían 25% más por carnes orgánica o de pastoreo certificadas.
8 Los consumidores mexicanos (71 a 74%) están más dispuestos que los estadounidenses 

(48 a 51%).
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Principales hallazgosPrincipales hallazgos

Carnes orgánica y de pastoreo (continuación)
g Los consumidores consideran que la calidad de las carnes orgánica y de 

pastoreo es superior a la de las tradicionales.
8 Más de la mitad de los encuestados (53 y 50%, respectivamente) considera 

que las carnes orgánicas y de pastoreo son de mayor calidad. Esta opinión 
es más generalizada en México (60 y 64%) que en EU (43 y 37%.

Carnes especiales
g El consumo de carne especial es un poco más popular en Canadá y Estados 

Unidos
8 Casi 4 de cada 10 canadienses (38%) y estadounidenses (37%) consume 

carnes especiales como bisonte o jabalí. En México el porcentaje es de 11%.
8 Entre los tipos de carnes especiales consumidas, el bisonte es la 

mencionada con más frecuencia (47% en Canadá y 58% en EU).

Carne de bisonte
g La carne de bisonte es muy conocida en Canadá y EU entre los encuestados 

que no la consumen
8 La mayoría de los canadienses (64%) y estadounidenses (90%) conocen la 

carne de bisonte, mientras que sólo 6% de los mexicanos sabe de ella.
o De quienes conocen la carne de bisonte, 31% de los canadienses y 25% de 

los estadounidenses dijeron consumirla.
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Principales hallazgosPrincipales hallazgos

Perfil de los encuestados
g Perfil típico de los encuestados de Canadá

8 Mujeres (68%)
8 De 25 a 44 (46%)
8 Casados (66%)
8 Con más de 13 años de estudios (61%)
8 Trabajo de tiempo completo (52%)
8 Ingreso familiar de 20,000 a 60,000 dólares (54%)
8 Hogar integrado por dos adultos (41%), con hijos (53%)

g Perfil típico de los encuestados de EU
8 Mujeres (68%)
8 De 35 a 54 (48%)
8 Casados (60%)
8 Con más de 13 años de estudios (76%)
8 Trabajo de tiempo completo (51%)
8 Ingreso familiar de más de $60,000 dólares (44%)
8 Hogar integrado por dos adultos (37%), sin hijos (59%)

g Perfil típico de los encuestados de México
8 Mujeres (80%)
8 De 25 a 44 (52%)
8 Casados (81%)
8 Con más de 13 años de estudio (52%)
8 Trabajo de tiempo completo (41%)
8 Ingreso familiar inferior a 75,000 pesos (67%)
8 Hogar integrado por cinco o más miembros (44%) con al menos un niño (70%)



MetodologíaMetodologMetodologííaa
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MetodologMetodologííaa

Población de estudio
g Personas responsables de las compras del hogar que residen en:

8 Canadá (Quebec, Ontario, Manitoba, Saskatchewan, Alberta y Columbia
Británica)

8 EU (California, Nueva York, Montana, Dakota del Norte, Dakota del Sur, 
Nebraska, Wyoming, Colorado, Kansas, Oklahoma, Texas, Nuevo México, 
Vermont)

8 y México (Chihuahua, Nuevo León, Coahuila, Durango)
8 Estas jurisdicciones se eligieron por su relación con los pastizales o porque sus 

habitantes podrían ser los mayores consumidores de carne
Muestra
g Muestra de probabilidad para garantizar la selección aleatoria  y 

representativa de los sujetos a elegir.
g 901 entrevistas telefónicas completadas:

8 Canadá: 301
8 Estados Unidos: 300
8 México: 300

g Margen máximo de error asociado con cada una de estas muestras: 
19 de 20: ± 5.7% (n = 300) 
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MetodologMetodologííaa

Recolección de datos
g Entrevistas telefónicas realizadas desde los centros de llamado de 

CROP en Montreal.
g Periodo de levantamiento: del 25 de marzo al 17 de abril de 2004
Interpretación de las gráficas
g Cuando se consideró pertinente, las diferencias estadísticas 

significativas se destacaron de la siguiente manera:
8 Las cifras de las diferencias entre los grupos tienen  una llamada
8 Las diferencias de cifras entre los países aparecen se señalan con un círculo

g Dichos casos son de “sobrerrepresentación”, cuando un grupo de 
encuestados es proporcionalmente más numeroso que el resto de la 
población como para presentar cierta actitud de manera 
estadísticamente significativa.

Notas
g La base de referencia de la mayoría de las gráficas excluye a los 

encuestados de hogares en los que no se consumen carne.
g El término norteamericano incluye a canadienses, estadounidenses y 

mexicanos.



Análisis de los resultadosAnAnáálisis de los resultadoslisis de los resultados



Hábitos alimenticios generalesHHáábitos alimenticios generalesbitos alimenticios generales
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Gasto semanal en alimentosGasto semanal en alimentos

14%

35%
30%

14%

7%

Menos
de  50

 50-99 100-
149

150-
199

200 y
m‡s

n = 280 n = 290 n = 288

(Dólares canadienses) (Dólares de EU) (Pesos mexicanos)

17%

44%

23%

9% 7%

Menos
de 50

De 50
a 99

De 100
a 149

200 y
m‡s

10% 12% 14%

64%

Menos
de 300

300-399 400-499 500 y
m‡s

• 55 años o más (49%)

• Universitarios (23%)

• Universitarios (78%)

* Entre los encuestados que respondieron la pregunta



Búsqueda de información de productos 
alimenticios
BBúúsqueda de informacisqueda de informacióón de productos n de productos 
alimenticiosalimenticios
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A la caza de nuevos productos alimenticiosA la caza de nuevos productos alimenticios

18%
14%

9%

17%
28%

27%

45%
35%

40%

19%
22%

23%

Nunca

Rara vez

A veces

A menudo

n = 278

n = 267

n = 276

• Compras de $50 y menos (29%)
• Vive solo (22%)
• Sin niños (24%)

• Parejas (28%)
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Lee la lista de ingredientes de los alimentos Lee la lista de ingredientes de los alimentos 
antes de comprarlos?antes de comprarlos?

16%

6%
12%

15%
9%
9%

31%
27%

24%

38%

58%
55%

Nunca

Rara vez

A veces

A menudo

n  =278

n = 267

n = 276

• Hombres (22%)
• Preparatoria e inferior  (20%)

• Universitarios  (73%)

• 55 años y más. (32%)

• Universitarios(49%)
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Importancia conferida al origen Importancia conferida al origen 
de los alimentosde los alimentos

¿Suele buscar más información sobre el origen de los alimentos que adquiere?

17%
18%

11%

9%
20%

16%

29%
30%

27%

45%
31%

46%

Nunca

Rara vez

A veces

A menudo

n = 278

n = 267

n = 276

• 55 años o más (59%)

• 35-44 años (58%)

• Sin hijos (26%)



Consumo ético y otras inquietudesConsumo Consumo éético y otras inquietudestico y otras inquietudes
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Consumo Consumo éético y preocupaciones tico y preocupaciones 
medioambientalesmedioambientales

15%

24%
20%

14%
20%

21%

38%
31%
31%

33%

22%
25%

Nunca

Rara vez

A veces

A menudo

n = 278

n = 267

• Preparatoria y menos (30%)

• $40 mil y menos (33%)

• Universitarios (32%)

• 35-44 años (46%)
• Universitarios (46%)

En términos generales siente el impulso de comprar un alimento porque la 
compañía que lo elabora está realmente preocupada por el medio ambiente.

n= 276
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Grado de preocupaciGrado de preocupacióón sobre la manera en n sobre la manera en 
que se elaboraron los productos agrque se elaboraron los productos agríícolascolas

14%

12%
9%

25%
37%

26%

30%
13%

31%

30%
37%

33%

En aboluto preocupado

Un poco preocupado

Bastante preocupado

Muy preocupado

n = 278

n = 267

n = 276

• Mujeres (43%)

• Hombres (20%)
• 45-54 años (21%)

• Hombres (31%)

• Universitarios (42%)
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Especial atenciEspecial atencióón a la manera n a la manera 
en que se hacen los productosen que se hacen los productos

7%
13%

8%

7%
12%

13%

8%
15%

7%

16%
11%

13%

26%
12%

9%

19%
18%

17%

Uso de insecticidas

Efectos en la  frescura

Uso de hormonas

C—mo se alimenta a los
animales

Riesgo de enfermedad

Condiciones de crianza y
produccion

n = 247*

n = 233*

n= 235*

* Entre quienes dijeron estar preocupados por las prácticas agrícolas

• 55 años o más (26%)
• Preparatoria y menos (20%)

• Compras de $50 y menos (29%)

• Sin pareja (27%)

• Secundaria (42%)
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Conocimiento de las prConocimiento de las práácticas agrcticas agríícolas colas 
respetuosas de la naturalezarespetuosas de la naturaleza

54%
46% 48% 52%

74%

26%

• $150 o más para alimentos (72%)

• Universitarios (74%)

• Preparatoria (57%)

• Universitarios (42%)

n = 278 n = 276n = 267

Sabe

No sabe



Hábitos de consumo de carne en generalHHáábitos de consumo de carne en generalbitos de consumo de carne en general
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Consumo de carne en el hogarConsumo de carne en el hogar

S’
92%

No
8% No

11%

S’
89%

No
8%

S’
92%

n = 301 n = 300n = 300



Hábitos de compraHHáábitos de comprabitos de compra
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Frecuencia de compra de productos cFrecuencia de compra de productos cáárnicosrnicos

n=278

8% 8%

34%

12%
11%

20%

47%

42%

35%

20% 21%

5%

12%

16%

5%

Una vez al mes o
menos

Una vez cada dos
semanas 

Una vez a la
semana

Dos veces a la
semana

Tres veces a la
semana y m‡s 

n=267

n=276

• $50-$100 para alimentos (31%)
• Secundaria (28%)

• 34 años y menos (16%)
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Parte del presupuesto alimentario destinado Parte del presupuesto alimentario destinado 
a la carnea la carne

n=278

15% 15%
17%

19%

15%

9%

12%
11%

12%

16%17%

12% 12%

15%

9%

21%
19%

33%

Menos de 10% 10% - 14% 15% - 19% 20% - 24% 25% - 29% 30% y m‡s

n=267

n=276

• Compras de comida 
por 350 pesos y menos (23%)

• Compras de comida 
por $50 y menos  (21%)

• Compras de comida
por 500 pesos y más (40%)

• Universitarios (46%)

• Compras de comida 
por $150 y más (39%)
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Clase de tienda en la que se compra la carneClase de tienda en la que se compra la carne

n=278

9%
7%

3%

35%
5%

18%

51%
38%

32%

3%
45%

43%

Mayorista

Carnicer’a

Supermercado

Abarrotes

n=267

n=276

• 55 años y más (44%)

• 55 años y más(55%)

• $80k + (19%)
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El factor mEl factor máás importante en la compras de s importante en la compras de 
productos cproductos cáárnicosrnicos

8%
3%

5%

9%
14%

9%

12%
22%

25%

21%
20%

22%

41%
28%

25%

Marca

M�todos de crianza

Precio

Valolr nutritivo

Apariencia

n = 278

n = 267

n = 276

• 2 o más niños (40%)

• $50 y menos para alimentos (38%)

• Preparatoria y menos (48%)

• Mujeres (45%)



Frecuencia de consumoFrecuencia de consumoFrecuencia de consumo
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Frecuencia de consumo Frecuencia de consumo 
-- ResRes

5%
7% 6%

12%
10%

11%

35%

29%

33%

36%

33%

38%

8%

15%

10%

3%
5%

2%

M‡s de 6
veces a la
semana

5-6 veces por
semana

3-4 veces por
semana

Menos de 3
veces por
semana

Al menos una
vez al mes

Nunca

• $50 y menos por 
alimentos (24%)

• .$100-$150 por alimentos 
(46%)

• 1 persona (28%)

• 55 años y más (59%)

• Vive solo  (23%)

n=278

n=267

n=276
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Frecuencia de consumo Frecuencia de consumo 
-- BisonteBisonte

n=278

n=267

5% 5% 4%

18% 16%

2%

77% 78%

86%

M’nimo una vez al mes Menos de una vez al mes Nunca

n=276• Población 
inactiva.(87%)

•1%de los estadounidenses no pudo responder la pregunta 
•* 8% de los mexicanos no pudo responder la pregunta
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Frecuencia de consumo Frecuencia de consumo 
-- CaballoCaballo

n=278

n=267

3% 0% 3%
8%

1% 3%

87%

98%
91%

M’nimo una vez al mes Menos de una vez al mes Nunca

n=276

* 2% de los canadienses encuestados no pudo responder
* 1% de los encuestados de EU no pudo responder
* 3% de los mexicanos encuestados no pudo responder



Carnes orgánica y de pastoreoCarnes orgCarnes orgáánica y de pastoreonica y de pastoreo



Conciencia y hábitos de consumoConciencia y hConciencia y háábitos de consumobitos de consumo
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Conocimiento de las carnes orgConocimiento de las carnes orgáánica nica 
y de pastoreoy de pastoreo

Carne orgánica• Preparatoria y menos (22%)

86
%

14
%

n=278 n=267 n=276

87
%

13
%

52
%

48
%

• $40 mil y 
menos (18%)

• Preparatoria y 
menos (25%)

• Universitarios (94%)

Enterado

No enterado

46
%54

% 64
%

36
% 54

%

46
%

n=267 n=276

Carne de pastoreo

• 45-54 años 
(64%)

• Universitarios (80%)

• 34 años y menos (65%)

n=278
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Consumo de carne orgConsumo de carne orgáánica y de pastoreonica y de pastoreo

Carne orgánica

65
%

35
%

64
%

36
%

76
%

24
%

n=239* n=144*n=231*

La han  consumido           Nunca la han consumido

60
%

40
%

64
%

36
%

75
%

25
%

n=170**

Carne de pastoreo

n=129** n=150**

*Entre quienes dijeron conocer la carne orgánica 
** Entre los que dijeron conocer la carne de pastoreo
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3%

5%

1%

3%

11%

9%

33%
17%

27%

55%
64%

58%

Lugar en donde por primera vez se consumiLugar en donde por primera vez se consumióó
carne orgcarne orgáánica o de pastoreonica o de pastoreo

1%

12%

7%

5%

9%

10%

26%

12%

19%

65%

59%

63%

En una tienda
de abarrotes o

el
supermercado

En un
restaurante

En casa de un
amigo o
familiar

En casa

n=156*
n=148*
n=110*

* Entre quienes dijeron haber consumido carne orgánica
** Entre quienes dijeron haber consumido carne de pastoreo

Carne orgánica Carne de pastoreo

n=77**
n=109**
n=112**



Evaluación del precio y la calidad 
de las carnes orgánica y de pastoreo
EvaluaciEvaluacióón del precio y la calidad n del precio y la calidad 
de las carnes orgde las carnes orgáánica y de pastoreonica y de pastoreo
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12%
21%

25%

6%
5%

3%

27%
17%

12%

29%
24%

27%

22%
28%

29%

4%
6%

5%

PercepciPercepcióón de los precios de las carnes n de los precios de las carnes 
orgorgáánica y de pastoreonica y de pastoreo

15%
11%
11%

7%
2%
3%

18%
5%
6%

36%
14%

16%

18%
55%

49%

5%
14%
15%

No contestó

Mucho
menos cara

Menos cara

Casi igual

Más cara

Mucho más
cara

* Entre quienes dijeron haber consumido carne orgánica
** Entre quienes dijeron haber consumido carne de pastoreo

Carne orgánica Carne de pastoreo

n=156* n=148* n=110* n=77** n=109** n=112**
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Probabilidad de pagar un precio adicional Probabilidad de pagar un precio adicional 
por carne orgpor carne orgáánica certificadanica certificada

26%

15%

40%

17%

n=278

25%
más

50%
más

100%
más

Sin duda

Tal vez

Probablemente no

En absoluto

28%

14%

10%

4%

6%

5%

3%

2%

26%

18%

39%

12%

28%

9%

13%

3%

7%

3%

6%

1%

15%

12%

45%

26%

21%

18%

23%

9%

9%

7%

10%

5%

n=267 n=276



Probabilidad de pagar un precio adicional Probabilidad de pagar un precio adicional 
por carne orgpor carne orgáánica certificadanica certificada

Diferencias significativas

Sin duda Probablemente Probablemente no En  absoluto

• Más de 4 personas

• 34 años y menos • Mujeres
• $50-$100 para alimentos
• $40k-$80k
• Secundaria

• Universitarios

• Primaria

100% 
más

50%
más

25% 
más
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Probabilidad de pagar un precio adicional Probabilidad de pagar un precio adicional 
por carne de pastoreo certificadapor carne de pastoreo certificada

26%

19%

36%

18%

24%

12%

13%

4%

6%

4%

4%

2%

28%

19%

37%

11%

25%

10%

10%

4%

6%

3%

4%

1%

13%

12%

46%

28%

23%

16%

25%

9%

8%

9%

11%

4%

n=278 n=267 n=276

50%
más

100%
más

25%
más

Sin duda

Tal vez

Probablemente no

De ninguna manera
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Probabilidad de pagar un precio adicional Probabilidad de pagar un precio adicional 
por carne de pastoreo certificadapor carne de pastoreo certificada

Diferencias importantes

Con certeza Tal vez Probablemente no En absoluto

• $40 mil-$80 mil • 3 personas • Hombres

• Mujeres
• $40 mil -$80 mil

•Se compra carne una vez a la 
semana

• Universitarios

100% 
más

50% 
más

25% 
más
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La calidad de las carnes orgLa calidad de las carnes orgáánica y la de nica y la de 
pastoreo frente a las mpastoreo frente a las máás tradicionaless tradicionales

6%

22%

14%

11%

6%

3%

24%

29%

29%

60%

43%
55%

No contest—

Inferior

Igual

Superior

5%

27%

20%

11%

7%

4%

20%

29%

27%

64%

37%

48%

Carne orgánica Carne de pastoreo

n=278
n=267
n=276



Disposición a consumir según criterios 
diversos
DisposiciDisposicióón a consumir segn a consumir segúún criterios n criterios 
diversosdiversos
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DisposiciDisposicióón a consumir carne con mn a consumir carne con máás s 
frecuencia si es orgfrecuencia si es orgáánica o de pastoreonica o de pastoreo

44
%56

%

n=278 n=267 n=276

44
%56

%

54
%

46
%

Carme orgánica

• Universitarios (59%)
• 34 años y menos (66%)
• 4 personas o más (63%)
• 2 niños y más (63%)

• 55 años y más (63%)

Consumiría con más frecuencia 

No consumiría con más frecuencia

40
%

60
%

43
%57

%
60
%

40
%

n=267

Carne de pastoreo

n=278 n=276
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DisposiciDisposicióón a consumir carnes orgn a consumir carnes orgáánica o de pastoreo nica o de pastoreo 
que porten etiqueta de certificacique porten etiqueta de certificacióónn

72%

28%
37%

63%

12%

88%

n=278 n=276n=267

Consumiría tales productos 

No consumiría tales productos



Hábitos de consumo de carnes 
especiales
HHáábitos de consumo de carnes bitos de consumo de carnes 
especialesespeciales



54

DisposiciDisposicióón a consumir carne de pastoreo a n a consumir carne de pastoreo a 
sabiendas de que afecta al ecosistemasabiendas de que afecta al ecosistema

78%

22%
29%

71%

• 34 años y menos (95%)
• $40 mil-$80 mil (87%)• Población activa. (82%)

15%

85%

n=278 n=276n=267

Consumiría tales productos

No consumiría tales productos
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Consumo de carne especialConsumo de carne especial

38%

62% 63%

37%

89%

11%

• Hombre (33%)
• 75 mil pesos o más (21%)
• Universitarios (23%)

• 35-44 años (54%)
• $150 y más por alimentos (63%)• . $100-$150 por comida (52%)

n=278 n=276n=267

Consume o ha consumido estos productos

No consume estos productos
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Frecuencia de consumo de carne especialFrecuencia de consumo de carne especial

n=107*

4%
6%

3%

7%
10%10%

41%

31%

10%

40%
44% 45%

7%
4%

31%

Cuando menos
una o dos veces

a la semana

Una o dos veces
al mes 

Una o dos veces
al a–o

Muy rara vez S—lo una vez

n=99*

n=29**

* Entre quienes respondieron haber consumido carnes especiales
** Los resultados de México no son significativos (n<30)
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Clases de carnes consumida mencionada Clases de carnes consumida mencionada 
con mcon máás frecuencias frecuencia

0%
3%

8%

0%
7%

5%

15%
2%

8%

0%
10%

5%

55%
9%

12%

65%
38%

22%

0%
58%

47%

Alce

Avestruz

Caballo

Ciervo

Jabal’

Venado

Bœfalo

n=99*

n=91*

n=20*
* Entre quienes han consumido carnes especiales más de una vez
** Varias respuestas posibles 
*** Los resultados de México no son significativos (n<30)



Carne de bisonteCarne de bisonteCarne de bisonte



Conciencia y hábitos de consumoConciencia y hConciencia y háábitos de consumobitos de consumo
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Conocen la carne de bisonteConocen la carne de bisonte

64%

36%

10%

90% 94%

6%

n=231* n=276*n=214*

La conoce

No la conoce

* Entre quienes no mencionaron el bisonte en las clases de carnes especiales que consumen
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Consumo de carne de bisonteConsumo de carne de bisonte

31%

69% 75%

25%

94%

6%

n=147* n=193* n=17**

La han  consumido

Nunca la han consumido

• 2 personas (43%)

• Población activa (34%)

* Entre quienes dijeron conocer la carne de bisonte 
** Los resultados de México no son significativos (n<30)
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¿¿Se vende carne de bisonte relativamente Se vende carne de bisonte relativamente 
cerca de casa?cerca de casa?

6%
9%

11%

29%
15%

13%

47%
31%

25%

6%
22%

18%

12%
24%

32%

No contest—

De ninguna manera

Probablemente no

Probablemente

Con seguridad

n=194*

n=246*

n=17**

* Entre quienes dijeron haber consumido o conocer la carne de bisonte 
** Los resultados de México no son significativos (n<30)



La carne de bisonte frente 
a las carnes carnes tradicionales
La carne de bisonte frente La carne de bisonte frente 
a las carnes carnes tradicionalesa las carnes carnes tradicionales
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La carne de bisonte frente a las carnes La carne de bisonte frente a las carnes 
tradicionalestradicionales

21%

20%

4%

3%

40%

47%

36%

29%

No contest—

Menos nutritiva

Igual de nutritiva

M‡s nutritiva

* Entre quienes dijeron haber consumido bisonte
** Los resultados de México no son significativos (n<30)

A. Valor nutritivo

n=93*

n=101*

n=1**
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La carne de bisonte frente a las carnes La carne de bisonte frente a las carnes 
tradicionalestradicionales

22%

28%

55%

42%

19%

25%

4%

5%

No contest—

Menos calor’as

Las mismas
calor’as

M‡s calor’as 

• Entre quienes dijeron haber consumido carne de bisonte
• **Los resultados de México no son significativos  (n<30)

B. Contenido calórico

n=93*

n=101*

n=1**
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La carne de bisonte respecto a las carnes La carne de bisonte respecto a las carnes 
tradicionalestradicionales

10%

6%

83%

74%

7%

15%

0%
4%

No contest—

Menos grasa

Igual cotenido graso

M‡s grasa

* Entre quienes respondieron haber consumido carne de bisonte
** Los resultados de México no son significativos (n<30)

C. Contenido graso

n=93*

n=101*

n=1**
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ComparaciComparacióón de la carne de bisonte con las n de la carne de bisonte con las 
carnes tradicionalescarnes tradicionales

12%

12%

9%

5%

45%

54%

35%

29%

No contest—

Inferior

Casi igual

Superior

n=93*

n=101*

n=1**

* Entre quienes respondieron haber consumido carne de bisonte 
** Los resultados de México no son significativos (n<30)

D. Calidad



Perfiles sociodemográficosPerfiles sociodemogrPerfiles sociodemográáficosficos
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Perfiles sociodemogrPerfiles sociodemográáficosficos

Sexo

68%

32%

68%

32%

80%

20%

n=301 n=300n=300

Masculino

Femenino
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Perfiles sociodemogrPerfiles sociodemográáficosficos

5%

19%

16%

8%
20%

11%

24%

28%
22%

28%
20%

25%

24%
8%

21%

10%
5%

6%

65 a–os y m‡s

55-64 a–os

45-54 a–os

35-44 a–os

25-34 a–os

18-24 a–os

n=301

n=300

n=300

Edad
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Perfiles sociodemogrPerfiles sociodemográáficosficos

2%
2%
2%

3%
7%

5%

3%
9%

5%

12%
22%

22%

81%
60%

66%

Separado

Divorciado

Viudo

Soltero

Casado

n=301

n=300

n=300

Estado civil



72

Perfiles sociodemogrPerfiles sociodemográáficosficos

27%

36%

27%

25%

40%

34%

25%

22%

30%

21%

1%

3%

16 a–os o m‡s

13-15 a–os

8-12 a–os

7 a–os o menos

n=301

n=300

n=300
Educación
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Perfiles sociodemogrPerfiles sociodemográáficosficos

n=301

3%
3%
4%

4%
4%

3%

12%
8%

13%

6%
24%

19%

41%
10%

8%

34%
51%

52%

Estudiante

Desempleado

Tiempo parcial

Retirado

En el hogar

Tiempo completo

Empleo
n=300

n=300
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Perfiles sociodemogrPerfiles sociodemográáficosficos

Ingresos

10%

31%

23%

14%

22%

n=222* n=238* n=162*

(Dólares canadienses) (Dólares de EU) (Pesos mexicanos)

14%

24%
18% 18%

26%

67%

19%

6% 5% 4%

* Entre quienes dieron una respuesta
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Perfiles sociodemogrPerfiles sociodemográáficosficos

n=301

44%
9%

6%

29%
12%

22%

16%
14%
13%

8%
37%

41%

2%

22%
16%

5 personas y m‡s

4 personas

3 personas

2 personas

1 persona

n=300

n=300

Número de miembros del hogar
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Perfiles sociodemogrPerfiles sociodemográáficosficos

19%

10%

6%

25%

15%

20%

26%

14%

14%

28%

59%

53%

3 personas

2 personas

1 persona

Ninguno

Menores de edad en el hogar

* Entre los hogares de dos personas o más
** En EU un menor de edad es alguien de 21 años o menos 
** En Canadá y México un menor de edad es alguien de 18 años o menos

n=254*

n=233*

n=295*



Apéndice:
Cuestionario
http://www.cec.org/pubs_docs/documents/index.cfm?varlan=espanol&ID=1695

ApApééndice:ndice:
CuestionarioCuestionario
http://www.cec.org/pubs_docs/documents/index.cfm?varlan=espanol&http://www.cec.org/pubs_docs/documents/index.cfm?varlan=espanol&ID=1695ID=1695

http://www.cec.org/pubs_docs/documents/index.cfm?varlan=espanol&ID=1695
http://www.cec.org/pubs_docs/documents/index.cfm?varlan=espanol&ID=1695
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